附件2

第六届“用英语讲中国故事大会”
[bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK8]——Hefei国际文化推荐官招募计划

一、活动背景与目的
背景：合肥国际文化青年推荐官招募计划是“用英语讲中国故事大会”安徽选区的系列活动。合肥作为迅速崛起的“科创名城”和底蕴深厚的“文化名城”，其国际知名度与日俱增。大学生是城市中最具活力、创造力和国际视野的群体，通过他们的视角，用世界通用的语言——英语，来讲述安徽合肥故事，能产生更生动、更具感染力的传播效果。
目的：提升城市国际形象： 利用抖音、B站、小红书、微博以及海外平台如YouTube、TikTok，向全球年轻受众展示合肥的科技创新活力与独特文化魅力；激发青年创造力： 为在合肥的大学生提供一个展示才华、锻炼能力、实践新媒体运营的平台；构建多元内容生态： 聚集一批高质量的、面向国际的合肥城市宣传短视频内容；培养本土国际传播人才： 发掘和培养一批了解合肥、善于沟通的“Hefei国际文化传播官”。
二、活动主题
用英语讲中国故事大会 ——讲述新时代的安徽（合肥）
三、目标人群
合肥市所有高校在校大学生（包括本科、研究生、留学生），个人或团队（不超过3人）形式参赛均可。
四、活动时间
作品征集时间：即日起 - 2026年3月31日
初选与网络展示期：2026年4月1日 - 4月7日
专家终审期间：2026年4月8日 - 4月12日
结果公布：2026年4月下旬
颁奖典礼：2026年5月
五、活动平台与内容要求
1. 参赛平台
选手需在以下至少两个平台发布作品
国内平台： 抖音、小红书、哔哩哔哩
海外平台： YouTube, Instagram (Reels), TikTok (海外版)
2. 视频内容方向（任选其一或融合）：
科技类：
从实验室到“量子大道”：一条科创转化的合肥路径：探访实验室，用通俗英语讲解量子科技、人工智能等前沿研究，并关联到合肥的量子产业布局。
“工程师的摇篮”如何赋能“新能源汽车之都”：介绍合肥在汽车、机械领域的科研实力，及其如何为蔚来、比亚迪等企业输送人才。
文科生眼中的“科创名城”：从人文社科视角出发，探讨科技创新如何改变城市生活、影响文化形态。
文化类：
一个高校的校史，就是合肥发展史的缩影：探寻学校老建筑、校史馆，将学校的发展历程与合肥的城市扩张、时代变迁相结合。
展示独特的校园文化、社团活动（如科大樱花节、安大的戏曲社团），体现合肥青春、多元的文化氛围。
一个外地/外国学生的合肥生活图鉴：以Vlog形式，记录从校园出发，探索合肥的菜市场、书店、咖啡馆、地铁线路，展现城市烟火气。
3. 作品要求
语言： 主要使用英语（可配中英文字幕，鼓励创意字幕）。
时长： 1 - 5分钟。
格式： 横屏或竖屏皆可，分辨率不低于1080P。
原创性： 必须为原创作品
片头/片尾： 需使用活动提供的统一标识（电子版）。
六、参与方式
1.添加“用英语讲中国故事大会”组委会小助手获取相关电子材料；
2.在各大社交平台发布视频，并带上活动官方话题标签：
主话题： #用英语讲合肥故事#Hefei国际文化推荐官
视频添加官方电子logo水印
3.填写登记表单（在线表单，包含个人信息、作品链接等）。
关键步骤： 在报名表中提交后台数据截图作为评选依据，截图需包含：发布平台、账号名称；视频发布时间；播放量/观看量；点赞数；评论数；分享/转发数

七、评分标准
	Hefei国际文化推荐官评分细则

	类型
	计分项
	分值
	加分细则

	原创宣传
	宣传视频条数
	5分/条
	发布宣传视频，同时转发至其他平台，每个平台按+1积分（视频转发自媒体平台仅限抖音/视频号/小红书/微博，海外账号限YouTube及TikTok,每个平台转发按+2积分

	传播效果
	制作出的“爆款”视频，将结合传播量，给予加分
	5~20分
	每条视频阅读量单平台超1W可额外获+5分积分，超过5W可额外获得+10积分，超10W可额外获得+20积分

	额外加分
	宣传活动（视频制作精良、被合肥活动外宣组选中转发）
	20分/条
	视频被全国活动组委会选中转发额外获+30分

	新闻媒体
	校级新闻单位
地方新闻单位
	20分/条
	视频被全国性新闻单位报道额外获+30分/每家




八、奖项设置
	Hefei国际文化青年推荐官

	奖项
	人数
	奖励
(现金为税前， 教育服务可任选新航道课程 、留学 、研学等)

	风采之星
	1人
	[bookmark: _GoBack]1000元现金+价值1000元服务+名企实习机会

	超越之星
	2人
	800元现金+价值800元服务

	舞台之星
	3人
	500元现金+价值500元服务

	传播之星
	若干
	组委会盖章证书+价值500元服务



